DINEROQO

Después de doce afios dedicada a mejorar la imagen de sus
clientes ha decidido dar un paso mas: crear el primr grupo
que ofrecera servicios de comunicacion integrales en Espana.

Liva ORTAS. PRESIDENTA DE ECOGRUPOD

“Nuestro objetivo son las
grandes empresas’

CRISTINA DEL GALLO

N LOS ANOS que
dedicd a la politica,
esta licenciada en Politicas y
Sociologia adquind tan valio-
sa experiencia en las relacio-
nes piblicas que hace doce

afios fundd su Propia 02encil e
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de imagen. Lina Onas y Aso-
ciados. Ahora. ha decidido no
dejar esta experiencia anclada
v ha dado un paso mds con la
creacidn de Ecogrupo, un pro-
yecto que, como agencia de
comunicacién integral. pre-
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tende liderar el mercado de la -.;,_‘:;:_;:1.-:3}

imagen.

- +Cuando se gesta la

idea de Fundar Ecogrape?

— Trabajando con mis clientes tenia que |

subcontratar muchos servicios y me di

cuenta de que salia mucho mis caro y ade- |
mds resultaba mds dificil coordinar la |

imagen de una campaiia si el trabajo se di-
luia en varias empresas. Ahora que la ma-
yor parte de las empresas ha comprendi-
do lo que supone la comunicacidn, las
labores de comunicacion se han diversifi-
cado mucho ¥ es necesarno mancjar me-

dios tan distintos que no suelen estar inte-

grados en una sola compaiia. Ecogrupo
quiere cubrir ese hueco del mercado y
ofrecer un servicio integral.

= 2 Como st formada I sociedad?

— Somos una firma cuyos accionistas
son otras empresas: Abop Service, de pu-
blicidad, Cosepro, de outsourcing, Easy
Sow, que organiza especticulos y viajes,
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Ecopress, agencia de prensa, Filmayer, de
produccién audiovisual, Graal, de ilumi-
nacidn, sonido y sistemas de proyeccion,
Massa, que disefia exposiciones y Lina
Ortas y Asociados. Los presidentes de to-
das las empresas formamos el consejo de
Ecogrupo y a partir de la campafia que di-
sefiemos, decidimos una estrategia con-
junta para nuestros chientes.
Ademds, hay otras dos fir-
mas que colaboran con no-
sotros, aunque no han po-
dido adherirse a causa de
sus estatutos: Bassat
Ogilvy & Mather y The
Media Partnership.

= ¢ Cusiles son las di-
mensiones ceondmicas de
EEcozrupn?

— Entre todos tenemos
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N e gustaria
cerrar nuestro
primer ano con la
realizacion de las
dos campanas mas
emblemiticas que
se hayan hecho en
Espana.
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mds de 200 clientes y una facturacién
superior a los 60.000 millones de pese-
tas, y pensamos mejorar esta cifra a par-
tir del primer afio de actividad. Ademds,
la vida media de Jas empresas es de 20
anos, con lo cual garantizamos una gran
experiencia.

= Con esis seias de identidud, pare-
ce s oferza divigida o los zrandes
clivntes,

— Estamos abiertos a todos los chentes
posibles. también a los pequenos. pero.
l6gicamente. nuestro principal objetivo
son las grandes empresas, las grandes ins-
tituciones y las grandes
campafias. Tenemos ya
proyectos muy ambiciosos
¢n marcha. que no los pue-
de hacer frente ninguna
empresa sin subcontratar
los servicios. En este senti-
do, somos la empresa de
comunicacidn mis fuerte
del pais.
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— No. queremos v pode-
mos trabajar en todos los
sectores: social, economia,
campaifias especificas, poli-
tica, ocio, cultra...
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= Ll es el ahjetive
qure ¢ i mareado como presidenta pa-
ra el nrimer ato de acividad?

— Me gustaria cemrar nuestro pnmer anio
con la realizacidn de dos de las campaiias
mds emblemdticas que se hayan hecho en
Espaiia, no por dinero, sino por imagen.

- Me imagino gue también pensars
en ¢l liderazao,

- Lo importante de esta
unién es que tenemos la fa-
cilidad de que el objenivo de
una campaina cualquiera se
convierta en el leiv motv
de todas las actividades que
hablen de la imagen de
nuestro cliente. Mosotros fa-
cilitamos esa conexidn y
ese es nuestro valor afadi-
do. Y si, es un valor afiadi-
do de lider. ®



